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-|e aktuelle Entscheldung der FED, die Zin-

sen nun doch nicht anzuheben, Quantitati-

ve Easing (QE)-Programme der EZB sowie
der Aufkauf von Staatsanleihen sind der Versuch,
mit mdglichst billigem Geld die Konjunktur anzukur-
beln. Auch die Tragddie ,,Griechenland" scheint sich
fortzusetzen. Quintessenz: Aktien und die Borse
sind aktuell die einzigen Mdglichkeiten, renditeorien-
tiert zu investieren. Ob institutioneller Anleger,
Vermogensverwalter, Privatanleger oder Fondsma-
nager: die Strategie entscheidet. Vor allem mit einer
Frage mussen sich Kapitalanleger beschaftigen: Wie
verschieben sich anlagepolitische Koordinaten,
wenn sich die Notenbanken tatsachlich entschlieBen
wirden, die Zinsen wieder steigen zu lassen?

TREND REPORT ist die neue Wirtschaftzeitung, die
aktuelle und zukiinftige Trends zum Thema macht. Wir
suchen nach neuen Anzeichen, die Wendepunkte im
Zeitgeist markieren und wir verstehen uns als Partner
der Wirtschaft. TREND REPORT liegt als Fremdbeilage
der Gesamtauflage des Handelsblattes bei.
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Themen und Inhalte:

In Werte investieren
Der Trend hin zu verantwortungsvollen
Investments gewinnt an Fahrt.

,Griines Geld"
Auch 2016 bleiben Nachhaltige Geldanlagen
ein absoluter Wachstumsmarkt.

Vernetzt Anlegen und Entscheiden
Vom Wissen der Vielen profitieren

Crowdinvestments & Co.
Social Trading, Daytrader, Digital Banking und
der Anlagealgorhytmus — Trends fir 2016.

Strategie Indexfonds (ETFs)
Sie Uberzeugen durch gilinstige Gebuhren-
strukturen und breite Streuung des Risikos.

Alternative Investments
Wo bleiben die neuen Finanzprodukte?
Private Equity, Derivate, Zertifikate & Co.

Altersvorsorge & Risikomanagement
Mit nachhaltigen Strategien vom Aktienmarkt
profitieren und flrs Alter vorsorgen.

Strategie Dividende
Durchschnittlich drei Prozent Ausschiittung




Zielgruppe und Kommunikationsziel

Zielgruppe: Fuihrungskréfte im Top-Management, Finanz- und
Vermdgensverwalter, Fondsanbieter, Fondsmanager,
mittelstandische Unternehmer, KMU Geschaftsfiihrer,
institutionelle Anleger

Kommunikationsziel: TREND REPORT sensibilisiert die Leser
fiir die aktuellen Herausforderungen am Kapitalmarkt und stellt
Strategien vor, die Risiko und Rendite abwagen. Im Mittelpunkt
stehen Alternativen zum Sparen: Aktien, Fonds und Indizes,
aber auch Sachwerte und Rohstoffe.

Ihre Einbindung

Wir gestalten Ihre Einbindung in unserer Ausgabe sorgfaltig
und mit einer guten Schreibe. Dafiir wahlen wir mit Ihnen
gemeinsam das passende Stilmittel fiir Ihr Kommunikationsziel:

° Gastbeitrag

. Fallbeispiel

° Success Story

° Interview

Neues Konzept: ,Freie Inhalte®

,Teilen von Wissen fir die Wirtschaft" heiBt unsere Mission. Jeder
Print-Beitrag in TREND REPORT wird — Ihr Einverstandnis vo-
rausgesetzt — unter der Creative Commons Lizenz auf
www.trendreport.de verdffentlicht. So erreichen wir gemeinsam,
das die Inhalte von TREND REPORT, ob online oder print, viral
vertrieben und damit nachhaltig vermarktet werden.

TREND REPORT

AUTOR

Udo Rettberg

Unser Journalist ist langjahriger Finanzexperte und
Autor diverser Fachblicher.

www.udorettberg.de

WEITERE THEMEN DER OKTOBER-AUSGABE

Die vernetzte Gesellschaft (Titelthema)
Der Trend hin zur Digitalisierung in Wirtschaft und
Gesellschaft ist ungebrochen.

IT-Outsourcing
Partnerschaft auf Augenhdhe.
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Vernetzte
Gesellschaft

Der Trend hin zur Digitalisierung in Wirtschaft
und Gesellschaft ist ungebrochen

Wie wir unsere Themen bearbeiten...

W Das e-Paper der aktuellen Ausgabe finden Sie unter:
www.trendreport.de/ausgaben

Deutschland 2

Standort im Wandel

Digitaler Zehnkampt Logistische Evelution

IHR ANSPRECHPARTNER

AuguststraBe 1
53229 Bonn

Bernhard Haselbauer
E-Mail: b.haselbauer@trendreport.de
Tel. +49 228 5344 0475

Geschaftsfithrung: Daniela Haselbauer

B Die Themen der ndchsten Ausgabe finden Sie unter
http://trendreport.de/category/ausgaben/032015
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