TREND REPORT —

Redaktion und Zeitung fur moderne Wirtschaft

\

‘ 7

77777?,.:377?

RS: 18- Mai-2015

ET: 10. Juni 2015

Verkaufte Auflage: IVW 1V/2014: 118.034
Reichweite: 475.000 Leser (ma II 2014)
Tragermedium: HANDELSBLATT

Start frei fUr den digitalen Zehnkampf

Standort Deutschland: Der digitale Wandel verandert mittelfristig die Organisation und Wert-
schopfungskette aller Unternehmen und Branchen. TREND REPORT zeigt, wie der Umbruch gelingt.

as Netz ist ein Turbolader fur die deutsche

Wirtschaft: Setzen Unternehmen auf neue

digitale Technologien, eréffnen sie sich neue
Geschaftsmodelle und Chancen. Daryl Plummer, Vice
President und Distinguished Analyst des IT-
Marktforschungsunternehmens Gartner, erwartet, dass
bereits 2017 neue Geschaftsmodelle vor allem auf
Computer-Algorithmen basieren. Gleichzeitig veran-
dern die neuen Maglichkeiten bestehende Prozesse.
Wie gehen Unternehmen mit den Herausforderungen
um, generieren digitale Prozesse und definieren ihren
»digitalen Reifegrad™? TREND REPORT sensibilisiert
seine Leser fir die Bedeutung des digitalen Wandels.
Wir stellen in unserer Reportage Losungen vor und
zeigen auf, wie Unternehmen diese in ihre Geschafts-
prozesse integrieren kénnen. Wir ordnen das Thema
flr den Standort Deutschland ein.

TREND REPORT ist die neue Wirtschaftzeitung, die
aktuelle und zukiinftige Trends zum Thema macht. Wir
suchen nach neuen Anzeichen, die Wendepunkte im
Zeitgeist markieren und wir verstehen uns als Partner
der Wirtschaft. TREND REPORT liegt als Fremdbeilage
der Gesamtauflage des HANDELSBLATTES bei.

Themen:

Mobile first oder mobile only?
Die richtige Strategie flir Geschaftsprozesse.

NFC, Digital Wallets und Wearables
Wichtige Zusatzdienste entstehen: vom
kontaktlosen Bezahlen bis hin zur Gesundheit.

Smart Home
Das Internet der Dinge erobert das Zuhause.

Industrie 4.0 und Internet der Dinge
Aus der Prognose wird langsam ein Trend.

Big Data und Business Intelligence
Daten analysieren und intelligent verkniipfen.

HR Trends
Digital Natives gesucht!

Mobile Economy — Apps & Co.
Lésungen fiir Marketing und Kundenbindung,
Social Media, Vertrieb, Finanzen und Controlling.

Enterprise Mobility Management
Schutz der Unternehmensdaten und Komfort
zum Vorteil fiir den Nutzer kombinieren.

Vom Start-up lernen
Digitale Transformation: agil denken und
handeln, den Wandel meistern.

Digital arbeiten und leben
Wie gelingt ,der Workspace der Zukunft"?




Zielgruppe und Kommunikationsziel

Zielgruppe: Leser und Abonnenten des Handelsblattes,
Konzerne, Vorstande, Flihrungskrafte im Top-Management,
mittelstandische Unternehmer, KMU Geschaftsfihrer sowie
Meinungsfiihrer aus Politik und Wirtschaft.

Kommunikationsziel: Der Trend hin zur Digitalisierung in
Wirtschaft und Gesellschaft ist ungebrochen. TREND REPORT
berichtet Uber eine stille Revolution, die seit Jahren Markte und
Macher treibt. Wir sensibilisieren unsere Leser fiir die groBen
Herausforderungen und werfen einen Blick auf neue
Geschaftsmodelle. Mit Fallbeispielen prasentieren wir
erfolgreiche Wege, um die Digitalisierung voran zu treiben.

Ihre Einbindung

Wir gestalten Ihre Einbindung in unserer Ausgabe sorgfaltig
und mit einer guten Schreibe. Dafiir wahlen wir mit Ihnen
gemeinsam das passende Stilmittel fiir Ihr Kommunikationsziel:

° Gastbeitrag

° Fallbeispiel

° Success Story

° Interview

Neues Konzept: ,Freie Inhalte®

JTeilen von Wissen fiir die Wirtschaft" heit unsere Mission. Jeder
Print-Beitrag in TREND REPORT wird — Ihr Einverstandnis vo-
rausgesetzt — unter der Creative Commons Lizenz auf
www.trendreport.de verdffentlicht. So erreichen wir gemeinsam,
das die Inhalte von TREND REPORT, ob online oder print, viral
vertrieben und damit nachhaltig vermarktet werden.

TREND REPORT

AUTORIN

Chris Lower

Der Autor ist freier Journalist und schreibt fiir
bekannte Wirtschaftszeitungen wie das Handelsblatt
und die VDI Nachrichten.

http://www.handelsblatt.com/loewer-
chris/6316934.html

WEITERE THEMEN DER FEBRUAR-AUSGABE

Standort Deutschland 2.0 (Titelthema)
Standort im Wandel,
Innovationen, Chancen und Technologien

Hightech im Alltag
Von der Smartwatch bis zum vernetzten Auto — wir
leben in einem spannenden Zeitalter.

TREND REPORT

Deutschland 2.0

Standort im Wandel

» Innovationen » Chancen » Technologie

Nachhaltig Digitale Mobile
durchs Zinstief Transformation Econom;

Nach der Ebbe Turbolader far Auf dem
kommt die Ebbe die deutsche Wirtschaft digitalen

Wie wir unsere Themen bearbeiten...

B Das e-Paper der aktuellen Ausgabe finden Sie unter:
http://www.trendreport.de/category/ausgaben/ausgabe-012015

i OPEN INNOVAT|

CREATIVE
COMPANIES

E B Die Themen der nachsten Ausgabe finden Sie unter
http://www.trendreport.de/category/ausgaben/022015/
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